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O LUCRARE CARE INVITA LA MEDITATIE
(PREFATA)

Rostul unui volum, precum cel de fata, este sd informeze
si s invite la meditatie pe seama celor prezentate. In ambele
planuri, lucrarea lui Miroslav Stanici ofera reale motive de
reala satisfactie pentru cititor. Demersul inifiat de autor
se focalizeazi pe criza pandemici. Iar criza pandemicd, ar
putea exclama cineva! Noi tocmai vroiam sa uitdm deea! In
unele privinte, procesul de uitare este binevenit. Ce am face
daci nu am uita de Iucrurile neplicute in viata, de lucrurile
dramatice marcate de momente de care nu vrem sa ne mai
aducem aminte. Aici avem de-a face cu un alt tip de evocare,
evocarea care indeamni la luare aminte, la desprinderea unor
invatiminte menite si ne ajutd sa infelegem mai bine ceea
ce s-a intamplat in timpul pandemiei, sd intdmpinam mai
potrivit si alte tipuri de crize. lar dupi cum vedem, crizele
ne tot iau cu asalt.

Forta lucririi si punctul ei major de rezistenta il repre-
zinti cercetarea ficuti in randul specialistilor si oamenilor
politici cu privire la problemele generate de citre pandemie.
Autorul a optat pentru un demers de analizd eminamente
calitativ, tindnd cont de obiectivele pe care si le-a propus.



CAP. 1.

FAKE NEWS IMPLICATII TEORETICE Sl
IDEATICE IN PANDEMIA DE COVID-19

1.1 Fake news. Istoric si conceptualizare

Inca din secolul al XIX-lea, am putut constata un inceput
de utilizare a unei forme de senzationalism in metodele jurna-
listice ale vremii. Astfel, stirile au inceput sa fie caracterizate
de informatii bombastice, rupte si scoase din context, lucru
care arati o utilizare tot mai intensd a ceea ce numim astazi
.fake news”. Spre exemplu, ziarul ,,The New York Sun’, intr-un
articol rimas in istorie sub denumirea The Great Moon Hoax
sustinea ci pe Luni a existat o civilizatie extraterestrd, lucru
care a avut ca efect explozia vanzarilor ziarului. Era un demers
premergator aparitiei ziarelor de tip tabloid. Mai mult, acest
tip de stiri false avea sa fie foarte utilizat si pe parcursul peri-
oadei interbelice, dar si pe parcursul celui de- Al Doilea Razboi
Mondial, servind propagandei antisemite atunci cind poporul
evreu era acuzat de criminalitate, infractiuni si gasit vinovat
de pierderea primei conflagratii mondiale de catre Germania.
Aceste stiri false se caracterizau prin senzationalism, titluri
socante si pline de emotie. Pe cale de consecintd, veniturile
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din publicitate au crescut vertiginos odata cu popularitatea
ziarelor care promovau astfel de stiri; prin urmare, ziarele care
publicau titluri veridice au avut de pierdut. Ele nu promovau
senzationalismul si nici nu stirneau emotii profunde, lucru
care s-a resimtit si in numérul de vanzari.

Odali cu dezvoltarea tehnologiei, adica aparitia televi-
ziunii prin cablu, a internetului, a retelelor de socializare,
tehnica stirilor false a evoluat foarte mult, adaptandu-se si
readaptiandu-se continuu. Astizi putem observa tehnici pre-
cum click bait-ul si titluri atractive, care au rolul de a viraliza
continutul, avind la baza diferiti algoritmi care ofera cititorului
ceea ce el doreste sa vada sau s auda. In contextul globaliza-
rii, dar si al dreptului la informare, nici Roménia nu a ramas
neafectati de acest fenomen. Dupd Revolutia din 1989 am
putut observa reviste precum ,,Romdnia Mare’, ,, Tricolorul”
sau ziarul ,Dimineata” care excelau la acest capitol, pundnd
in discutie originile rome ale presedintelui Ion Iliescu, inven-
tand apoi scandaluri amoroase ale succesorului sau, Emil
Constantinescu, discutind si despre averea si conturile cuplu-
lui Ceausescu sau desprelegendele Revolutiei. Echivalentul
fake news-ului in limba romana cu trimitere directd la acest
concept s-a raspandit mai recent.

Am ineles cd Ion Cristoiu, cu referire mai degrabd la erorile
jurnalistice, gafele de comunicare, la pericolul ca jurnalistii
sd preia pe nemestecate (adicd fird si verifice o stire servitd
de diverse surse) utilizeazd termenul de fonfleu (Bargaoanu,
2018, p. 134).

O privire atenta in spatiul public arata cat de mult au evo-
luat aceste stiri false. Dacd in 1990 apdreau in revista ,,Romania
Mare” sub forma de teorie a conspiratiei, astazi avem furnizori
mai populari si mai asumati, sub forma de ziare satirice si
de parodie, precum ,, Times New Roman” sau ,,Catavencii’,
toate preludnd modele americane. Aici stirea este asumata ca
fiind fals3, avind insa ca scop de a distra audienta. Lucrurile
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se complicd atunci cand o stire veridica se poate confunda
usor cu o stire falsa, lucru tot mai des intlnit in mai toate
canalele de media si social media. Cauzele raspandirii tot
mai puternice a fake news tin, asadar, de viteza si amploarea
tehnologiei, dar si de o anumita predispozitie a publicului.

Stirile false prosperd pentru cd acum oamenii pot consuma
si impdrtdsi povesti care sunt concepute intr-un mod facil, chiar
si fard sd apeleze la rationalitate, ci mai degrabd la legatura lor
emotionald cu privire la o anumitd problema sau domeniu de
interes (Albright, 2017).

Nu este foarte greu si observam in ultimele decenii decli-
nul vertiginos al ziarelor tiparite si al televiziunii, in timp ce
consumul de social media a crescut constant. Acest lucru
a deschis un apetit si mai mare pentru consumul de stiri.
Odati cu acesta, a crescut si predispunerea la un consum si
mai ridicat de stiri false.

Fake news nu este un fenomen nou si a existat de-a lungul
istoriei. Inca din cele mai vechi timpuri, oamenii au raspan-
dit zvonuri si informatii false pentru a-si promova propriile
interese sau pentru a manipula opinia publicd. In secolul al
XIX-lea si la inceputul secolului XX, stirile false erau raspan-
dite prin intermediul ziarelor si brosurilor, iar acest fenomen
a fost folosit si in scopuri politice sau propagandistice.

Odati cu aparitia televiziunii, in secolul XX, s-a deschis
o noui erd in comunicare si informare. Stirile false au fost
raspandite si prin intermediul televiziunii, iar manipularea
informatiilor a devenit mai usoard. Cu toate acestea, raspan-
direa stirilor false era mai controlaté si necesita un efort mai
mare pentru a ajunge la o audienta mai larga.

Simultan cu avansul tehnologiei si aparitia internetului,
raspandirea fake news-ului a cunoscut o crestere exponen-
tiald. Internetul a democratizat accesul la informatii, permi-
tand oricui si devina sursa, dar a §i creat oportunitdti pentru
dezinformare si manipulare. Social media si platformele de
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partajare a continutului au facilitat distributia stirilor false,
care pot ajunge virale rapid si pot atinge un public larg.

In plus, algoritmii de recomandare ai platformelor soci-
ale au contribuit la crearea unor bule informationale, unde
oamenii sunt expusi in principal la continut care confirma si
intareste convingerile si opiniile existente. Aceasta tendinta
accentueazi disonanta cognitivé si face ca oamenii si fie
mai susceptibili la raspandirea stirilor false care corespund
convingerilor lor.

Conceptul de fake news este complex si include o gama
largd de fenomene, de la dezinformare intentionata si manipu-
lare politici pana la informatii eronate sau greseli accidentale.
In ciuda acestor variatii, fake news are cateva caracteristici
definitorii:

. intentia de dezinformare: fake news implici de obicei
o intentie de a raspandi informatii false sau inexacte cu
scopul de a manipula opinia publici, a genera confuzie
sau a obtine avantaje personale sau politice;

« rispandirea rapidi prin intermediul internetului: interne-
tul a accelerat raspandirea fake news si a facilitat atingerea
unei audiente globale in timp record;

. manipularea emotiilor si a convingerilor: fake news tinde
s4 fie formulat astfel incét sa provoace emotii puternice,
sa confirme convingerile existente sau sa creeze diviziuni
in societate.

Fake news are un impact semnificativ asupra societatii
contemporane. Rispandirea informatiilor false poate duce la
confuzie, panica si pierderea increderii in sursele de informatii
traditionale. Acest fenomen poate influenta opinia publica,
poate afecta procesele democratice si poate contribui la pola-
rizarea societatii.
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1.2 Definitii i teorii ale fake news-ului

Intr-un studiu intitulat When fake news becomes real:
(ombined exposure to multiple news sources and political atti-
(udes of inefficacy, alienation, and cynicism se atrage atentia
asupra faptului ci aceste tipuri de stiri false starnesc nein-
credere in special in domeniul politic. (Balmas, 2012) Teoria
identititii sociale, sau SIT (Social Identity Theory), provenita
din cAmpul de cercetare al domeniului psihologiei, incearca
astfel sa explice acest fenomen. Ea postuleaza faptul cd ati-
tudinea pe care o persoand o are fatd de credinta personald
referitoare la o anumitd stire de interes este mai importanta
decat veridicitatea sau falsitatea stirii. Ea postuleaza si faptul
ca stirile false pot fi folosite pentru a intéri identitatea unui
grup prin prezentarea altor grupuri intr-o lumind negativa.
Astfel, indivizii dintr-un grup pot fi mai susceptibili sa accepte
sisd rdspandeasci stiri false care sustin sau intdresc imaginea
pozitiva a propriului grup si imaginea negativa a altor gru-
puri. De asemenea, ea sustine ca stirile false pot contribui la
polarizarea societatii, crednd diviziuni intre grupuri cu opinii
si viziuni diferite. Oamenii tind sd accepte si sd promoveze
stirile false care sustin si consolideaza perspectivele si valorile
propriului grup, ignorind sau respingand informatiile care
provin din alte grupuri. De aici deriva si faptul ca indivizii
sunt predispusi sd creada si sa raspandeasca stiri false care
favorizeaza grupul lor. Fake news poate fi utilizat pentru a
intensifica conflictele dintre grupuri sociale rivale. Prin pro-
movarea informatiilor false care demonizeaza sau defdiimeaza
alte grupuri, indivizii sunt motivati sa-si sustina si sa-si apere
propria identitate sociald si sa se implice in confruntari si
dispute. (Lewandowsky et al., 2017)

O component esentiala a stirilor false este conspiratia. Ea
presupune o gandire de tip paranoic, localizand cu usurinta
sursa unui eveniment politic sau social (cum o sa vedem
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mai tarziu st in“cazul COVID-19); de asemenea, presupune
forte oculte, nevazute si rdu intentionate care sunt implicate
intr-un anumit fenomen, asuménd reductionismul dintre bine
§i rdu, plecdnd de la premisa ci in general societatii ii este
atrasa constant atentia asupra unor lucruri care se intimpla
in spatele cortinei.

Campul teoretic de cercetare a fake news-ului s-a dezvoltat
odatd cu iesirea Marii Britanii din Uniunea Europeana, care
a purtat numele de Brexit, dar si cu alegerile prezidentiale
din Statele Unite din 2016, cand Donald Trump a céstigat
acest scrutin. S-au cules atunci date empirice care aveau sd
confirme si sa infirme anumite teorii:

Sa ne aducem aminte de confruntarea incinsd dintre prese-
dintele Trump si trustul CNN la o conferintd de presd organi-
zatd dupd ceremonia de inaugurare din ianuarie 2017. ,CNN,
organizatia de la care veniti, este ingrozitoare.” , Liniste, liniste,
nu fi obraznic. Nu voi acorda dreptul la o intrebare. Voi sunteti
fake news.” (Bargaoanu, 2018, p. 146)

Un studiu a estimat cd un anumit set de stiri, despre care
se stia ca sunt false, au fost distribuite pe Facebook de cel
putin 38 de milioane de ori in trei luni inainte de alegerile
din 2016, cele mai multe fiind in favoarea lui Trump. (Allcott
& Gentzkow, 2017).Intr-un alt studiu, intitulat The Science of
Fake News se redefineste conceptul afirmandu-se despre el
cd ar reprezenta ,,informatii fabricate care imita continutul
media de stiri in forma, dar nu in procesul sau intentia orga-
nizationald” (Abiri & Buchheim, 2022). Un articol clasifica
stirile false in functie de doud mari componente: ,, Facticitatea
si intentia de a insela”. (Silvio & Howard, 2021) Un inteles
destul de popular este acela care sustine ca esecul de a dis-
cerne intre stirile adevérate si cele false isi are radacinile in
motivatii politice. De exemplu, s-a sustinut cd oamenii sunt
consumatori motivati de informatii - ca se angajeaza intr-o
»cognitie de protectie a identitatii”. (Pennycook & Rand, 2020)

—_—— e .
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O teorie inrudita (motivation reasoning) sustine ca oame-
nii pun loialitatea fatd de identitdtile lor politice mai presus
de adevir si astfel nu reusesc sd discearna adevirul de fals,
crezand pur si simplu in informatii concordante ideologic
(Kunda, 1990). Asadar, una dintre problemele importante
ale fake news-urilor este aceea ca sunt mai virale, deci mai
susceptibile si ajunga la receptori. Industria ii vede pe acestia
sub forma de consumatori care au capacitatea sa se transforme
oricand in furnizori si distribuitori de stiri false, in calitatea
lor de membri ai retelelor O abordare aprofundata a acestui
subiect o putem regasi si in Piata si Turnul care abordeazd
istoria retelelor incd de la perioada Romei Antice, trecind
prin perioada Renasterii si ajungand pana la Facebook, dis-
cutand despre adevirata putere din interiorul retelelor, apoi
observand o ciclicitate a decaderii si revenirii acestor retele.
(Ferguson, 2018 p142).

1.3 Autori, furnizori si distribuitori de fake news

Odata definit conceptul de stiri false, apare intrebarea
legitimd ,,cine sunt acesti furnizori, autori si distribuitori, si
mai ales cu ce scop?”. Acesti distribuitori sunt pagini web,
pagini din social media si conturi apartinind in general unor
persoane private.

Creatorii de stiri false sunt entitati responsabile de scri-
erea lor, autori cunoscuti sau necunoscuti, responsabili cu
conceperea narativelor si continutul stirii. Furnizarea de stiri
false este realizatd in general pe platformele de socializare prin
intermediul acestor pagini si site-uri, ele fiind recunoscute
dupa caracterul lor hiperpartizan. Informatiile inselatoare
sunt componente directe ale stirilor false. Ele se folosesc de
un anumit context factual, extrdgdnd de acolo parti de adevar.
Forma pe care pot sd o ia informatiile inseldtoare sunt: satira,
propaganda, teoria conspiratiei, pseudostiinta etc.
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Intr-un raport (UNESCO, 2018) sunt exemplificate sche-
matic sursele stirilor false. Aici putem observa doi factori
importanti: pierderea increderii in media traditionald si scade-
rea gradului de gandire critica cumulat cu scaderea continua
a competentei in zona mediatica si a jurnalismului, adica
asa-numitul diletantism. Un alt factor ar fi schimbarea in
modelele de afaceri bazate pe cit mai mult consum mediatic,
apoi actorii cu intentii distructive, unde se incadreaza indivizi
si organizatii cu intentii din diferite domenii, fie politice,
geopolitice, electorale, economice si financiare.

Prerderea Ingrederiiin media

traditionala Schimbarn I rrodelele de afocer

Actericu ntanll
istrinctive

Seaderen gradudul de
gandire criticd s
competenta mediaticd

(Worlds Trend in Freedom of expresion and Media Development
2017/2018) Figura 1. Radacinile stirilor false.

Din schema de mai inainte putem observa ca stirile echi-

librate se afli in centru, iar la extreme avem fake news-ul, sub

— et e

—
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diferitele sale forme. O privire de ansamblu aratd ca dezinfor-
marea este plasatd deasupra schimbirii modelelor de afaceri
si actorilor cu intentii distructive, de unde putem deduce
caracterul mercantil al tuturor formelor de dezinformare.

Dezinformarea inglobeaza toate ,, formele false de infor-
miiri eronate/inexacte, informatii ingelatoare prezentate si
(ransmise intentionat cu scopul de a produce un prejudiciu sau
. crea un anumit profit” (Bunting et al., 2018). Ea isi determina
audienta sa devind ineficientd, s reactioneze emotional si
cxagerat Un studiu, subliniaza ci ,probabilitatea oamenilor de
a crede in continutul de stiri false scade atunci cand oamenii
sunt mai reflexivi si sunt capabili si faci diferenta intreadevar
si falsititi”. (Pennycook & Rand, 2021) Excesul de incredere
obstructioneaza gandirea reflexiva.

Pentru a putea face distinctie intre informatiile inseld-
loare si dezinformare, propun o privire atentd peste schema
care urmeaza. Spre exemplu, satira si parodia sunt informatii
inselitoare. Ele nu intentioneaza si provoace daune, dar au
potential calomniator. Continutul inselator este utilizat pentru
a decupa din realitate o anumita problema si a prezenta-o sub
o anumiti forma, distincta de realitate. Continutul impostor
se distinge prin faptul ci un anumit tip de informatie este
uzurpat. Continutul fabricat este un tip de informatie unde
contextul este complet falsificat. Conexiunile false sunt un tip
de informatii in care continutul uzual si titlurile nu sunt core-
late cu contextul propriu-zis. Contextul fals se referd la faptul
i un anumit tip de continut autentic este imbinat cu un tip
de context fira legatura cu realitatea. Continutul manipulator
se referd la informatiile desprinse complet de realitate si se
caracterizeazi prin fabricarea de imagini, titluri si contexte.



